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DM Italia cambia immagine e strategia
per essere ancora più pronto per la ripartenza


DM ITALIA, punto di riferimento nella ricerca e distribuzione di attrezzature di alta gamma per il
caffè, sceglie la strada del cambiamento per affrontare le nuove sfide post pandemia. Nuovo logo, nuovo sito e soprattutto nuova visione per essere ancora più vicino ai professionisti del caffè e alle loro esigenze. 
Con il nuovo logo l’azienda di Alberto Cocci vuole riportare la qualità al centro di ogni tazza di caffè, offrendo la propria esperienza agli interlocutori che possano aiutare a raggiungere questo obiettivo. Oltre a fornire attrezzature e supporto strategico, infatti, DM Italia è promotore di eventi, di attività di formazione, anche dirette ai consumatori grazie a una vivace comunicazione social, oltre che di azioni per coinvolgere bar e torrefattori insieme ai consumatori, fungendo da ponte fra i due mondi.

La campagna commerciale e social Coffeepop ne è la prova. Partita nel novembre del 2020 in collaborazione con personalità del settore, l’iniziativa è volta a diffondere la cultura del caffè anche al di fuori della nicchia specialty attraverso tutorial, sconti, incontri per raccontare il caffè di qualità e le persone che ci lavorano. 

DM Italia da 10 anni lavora con costanza per coprire l’intera filiera del caffè, dall’analisi del verde, passando per le tostatrici, fino all’estrazione. I punti di forza di questo modus operandi sono l’ampio portfolio, che include le migliori marche a livello mondiale, e un’approfondita conoscenza dei prodotti che garantisce un servizio impareggiabile. 

Per informazioni contattare
info@dmitalia.info
marketing@dmitalia.info
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